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MIHAS 2008

s PERFIL DE LA FERIA

1.1. FICHA TECNICA

MIHAS 2008

Ambito:
Fecha:
Edicion:
Frecuencia:

Lugar de celebracion:

Horario de la feria:

Precio de la entrada:

Director / Organizador:

Superficie:
Caréacter:

Tipo de visitantes:

Fecha de la préxima edicion:

Otras ferias relacionadas:

Internacional

7 al 11 de mayo de 2008
Quinta

Anual

MATRADE Exhibition and Convention Centre (MECC),
Jalan Duta, Kuala Lumpur

10.00 — 19.00H

Ministry of International Trade & Industry (MITI)

Malaysia External Trade Development Corporation
(MATRADE)

Ministry of Entrepreneur & Cooperative Development
(MECD)

Islamic Dakwah Foundation Malaysia (YADIM)
14.400 m?

Profesional y gran publico

Profesionales y publico general

6 al 10 de mayo de 2009

MIFB (http://www.mifb.com.my)
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MIHAS 2008

1.2. SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS
Alimentos halal

Alimento y bebidas, carne, productos marinos, productos organicos, alimentos crudos,
guimicos para los alimentos, aditivos, alimentos enlatados, alimentos procesados y listo para
ser consumidos, verduras en conserva, reposteria, lacteos, suplementos vitaminicos,
chocolate, grano, productos agricolas, productos farmacéuticos, dulces.

Instalaciones Halal

Mataderos, hoteles y restaurantes, servicios de catering, franquicias de comida rapida,
panaderias.

Servicios y producto no alimentarios

Perfumeria, aseo, cosméticos, banca islamica, inversion isldmica, instituciones financieras y
consultoria islamica, mercados de capital islamico, takaful (aseguradoras).

Asociaciones y agencia gubernamentales

Agencias gubernamentales, agencies de certificacion halal, agencias de comercio exterior,
agencias de desarrollo de negocio.

Empaquetado de alimentos, maquinaria y equipos de ¢ atering

Hornos y aparatos de cocina, cubiertos, utensilios de coina, cristaleria, contenedores de
alimentos, maquianria de procesamiento y empaquetado de alimentos
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MIHAS 2008

s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

2.1. ORGANIZACION Y EXPOSITORES

Un total de 507 empresas participaron en MIHAS 2008 de las que 401 fueron empresas
locales. Las 106 empresas internacionales provenian de 25 paises distintos entre ellos Gran
Bretafia, Turquia, Alemania, Australia, Estados Unidos, Canada, Paquistani, Arabia Saudita,
Iran, China.

9,87% 4,34%

80,46%

O Alimentos y establecimientos halal

B Servicios y producto no alimentarios

O Asociaciones y agencia gubernamentales
@ Banca, Inversidn y seguros islamicos

B Empaquetado de alimentos, maquinaria y equipos de catering
Fuente:MIHAS 2008 Official Post Show Report

2.2. DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

Un total de 41,862 visitantes acudieron a la feria. De los cuales 19.930 eran compradores
profesionales y el resto publico general. Un total de 69 paises estaban representados entre
los asistentes al evento. Los paises con mayor asistencia tras Malasia fueron en este orden
Singapur, Irdn, Indonesia, Brunei y Australia.
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Perfil de los visitantes

Supermercado de
conveniencia; 1,44

Supermercado; 5,02
Comida rapida; 6,04

Otros ; 31,01

Otros hosteleria;
6,39

. Delicatessen; 0,63
Otros minoristas;

3,35 Catering; 1,68

Panaderia; 1,74 Importador; 3,72

Gobierno; 10,85 Carniceria; 0,053

Distribuidor; 8,65

— Restaurante; 4,43

Fabricante; 14,52

Fuente: MIHAS 2008 Official Post Show Report
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MIHAS 2008

s TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS

El objetivo es convertirse en un centro mundial de certificacién halal. Para ello es necesario
unificar los distintos organismos que otorgan estas certificaciones. Existe en Malasia la
necesidad de garantizar que toda la cadena de suministro de productos halal esté protegida.
Se han dado casos de fraude en cuanto a certificacion. Se pretende desarrollar y modernizar
el sector en Malasia y convertirlo en el centro neuralgico de certificaciones para atender las
necesidades de los mas de 1.600 millones de musulmanes.

En general, la tendencia es ofrecer todo tipo de productos y servicios halal. Para esos 1.600
millones de musulmanes, si existe un producto o servicio halal, deben por principio elegirlo
sobre otras alternativas. Asi, empresas de todo tipo de sectores estan solicitando la obtencién
de certificados halal, desde cosméticos y textil, hasta alimentos y bebidas, pasando por
farmacéuticos.
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= VALORACION

4.1. DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

En MIHAS 2008 se cerraron ventas por valor de méas de 37 millones de euros y a fecha de
hoy siguen en negociaciones ventas por valor de 400 millones de euros. En la edicion
anterior, las ventas totales fueron de 137 millones de euros.

Se trata del mayor evento halal del mundo, un escaparate internacional para el mercado halal
y como entrada al mercado ASEAN.

4.2. DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES
COMPETIDORES

Espafia no tuvo participacion como expositor en este gran evento. Si que ha habido nuevo
participantes este afio como India, China o Paquistan. De Europa han participado paises
como Alemania, Reino Unido, Francia, Italia, Austria, Dinamarca, Bélgica o Noruega.

China es el pais que mas fuerte ha apostado este afio de los nuevos con nada menos que 16
stands.

4.3. RECOMENDACIONES

Deberia haber participacién espafiola en el mayor evento halal del mundo, un mercado que
estd valorado solo en alimentacién en 30.000 millones de euros anuales. Por su parte, el
sector financiero, de banca y seguros islamicos se estima en mas de 600.000 millones de
euros anualmente.

Hay que recordar que en muchos casos la unica funcién de la marca halal es afiadir valor al
producto o servicio, y se puede obtener sin mucho esfuerzo. Esta marca es la puerta de
entrada para un gran numero de consumidores repartidos por el mundo, también por Espafia.
No hay que olvidar que existe agua halal, zumos halal, aceite de oliva halal, todo tipo de
productos que podrian obtener facilmente la certificacion halal y abrir asi la posibilidad de
nuevos mercados.

Desde la organizacién de la feria se extrafiaban asi mismo de que no hubiera empresas
espafiolas, y una de las propuestas que consideraban mas interesantes era la del aceite de
oliva con certificacion halal. No hay que olvidar que los musulmanes no pueden consumir
productos no halal siempre que exista una alternativa halal por principio.
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s ANEXOS

Stand de chocolate halal

Agua halal
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Banca islamica

Stand de Austrade (Australia)
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